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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК 
обеспечивает потребности населения 

и создает условия для успешного 

функционирования экономики 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ 

РЫНОК ТОВАРОВ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ 

РЫНОК УСЛУГ 

влияние  экономические 

условия  

 

 потребности  

и доходы населения 

 

 конкуренция 

 

 технологическое 

развитие общества 
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

Розничная торговля – вид торговой 

деятельности, связанный с приобретением 

и продажей товаров для использования  

их в личных, семейных, домашних и иных 

целях, не связанных с осуществлением 

предпринимательской деятельности. 

в фактических продажных ценах, 

включающих торговую наценку,  

налог на добавленную стоимость  

и аналогичные обязательные платежи 

 Оборот розничной торговли – 

 выручка от продажи товаров  

 населению для личного потребления 

или использования в домашнем хозяйстве  

за наличный расчет или оплаченных  

по кредитным карточкам, по расчетным чекам 

банков, по перечислениям со счетов вкладчиков,  

по поручению физических лиц без открытия 

счета, посредством платежных карт 

(электронных денег). 

Официальная статистическая 

методология по определению 

обобщающих показателей 

по статистике внутренней торговли, 
утверждена приказом Росстата 

от 24.06.2016 № 301 

Путь: https://rosstat.gov.ru 
/ Статистика 

/ Официальная статистика 

/ Предпринимательство  

/ Розничная торговля, туризм 

/ Методология 

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 

  

https://rosstat.gov.ru/
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

• полная стоимость товаров, проданных в кредит 

• полная стоимость товаров, проданных по договорам комиссии (поручения или агентским договорам)  

• стоимость товаров, проданных при помощи информационно-коммуникационной сети Интернет  

• стоимость товаров, проданных по почте 

• полная стоимость лекарственных средств, отпущенных отдельным категориям граждан 
бесплатно или по льготным рецептам 

• полная стоимость товаров, проданных отдельным категориям населения со скидкой 

• стоимость проданных по подписке печатных изданий 

• стоимость товаров длительного пользования, проданных по образцам  

• стоимость товаров, проданных через торговые автоматы 

• стоимость упаковки, имеющей продажную цену, не входящую в цену товара 

• стоимость проданной порожней тары 

• стоимость товаров, отпущенных населению через розничную торговую сеть или через торговые подразделения 

неторговых организаций в счет задолженности по заработной плате, пенсиям, пособиям и т.п. с последующей оплатой 

организациям торговли предприятиями, органами социального обеспечения или др. 

В оборот розничной торговли включаются: 

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

В оборот розничной торговли не включается стоимость: 

товаров, отпущенных через розничную торговую сеть 
юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям 

товаров, выданных своим работникам в счет оплаты труда 

проданных товаров, не выдержавших гарантийных сроков службы 

проездных билетов, талонов на все виды транспорта, лотерейных билетов, телефонных карт, 
карт экспресс-оплаты услуг связи 

объектов недвижимости 

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

1) Отнесение к субъектам малого и среднего предпринимательства осуществляется в соответствии с Федеральным законом 

от 24.07.2007 № 209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации». 

ТОРГУЮЩИЕ СУБЪЕКТЫ 

средние  

предприятия  
 

(включая обособленные 

подразделения) 1) 

граждане, 

осуществляющие 

продажу товаров 

населению 

на розничных 

рынках  

и ярмарках 

организации 

малого  

предпринима-

тельства 

 
(включая 

микропредприятия) 1) 

индивидуальные 

предприниматели  

 
(физические лица, 

осуществляющие 

предпринимательскую 

деятельность  

без образования 

юридического лица) 1) 

организации,  

не относящиеся  

к субъектам 

малого 

и среднего 

предпринима-

тельства  
 

(включая обособленные 

подразделения) 

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 

  



ОМСКСТАТ 

8 

ФЕДЕРАЛЬНЫЕ СТАТИСТИЧЕСКИЕ НАБЛЮДЕНИЯ 

Торгующие субъекты 
Периодичность предоставления и индекс форм федерального 

статистического наблюдения 

Метод федерального  

статистического наблюдения 

Организации, не являющиеся субъектами малого 

предпринимательства (без организаций, средняя 

численность работников которых не превышает 

15 человек) 

Месячная, № П-1 «Сведения о производстве и отгрузке товаров и услуг» Сплошное наблюдение 

Годовая, № 1-торг «Сведения о продаже товаров организациями оптовой  

и розничной торговли» 
Сплошное наблюдение 

Организации со средней численностью работников 

до 15 человек, не являющиеся субъектами малого 

предпринимательства 

Квартальная, № П-5(м) «Основные сведения о деятельности 

организации» 
Сплошное наблюдение 

Годовая, № 1-торг «Сведения о продаже товаров организациями оптовой  

и розничной торговли» 
Сплошное наблюдение 

Средние предприятия 

Месячная, № П-1 «Сведения о производстве и отгрузке товаров и услуг» Сплошное наблюдение  

Годовая, № 1-торг «Сведения о продаже товаров организациями оптовой  

и розничной торговли» 
Сплошное наблюдение  

Малые предприятия 

(без микропредприятий) 

Квартальная, № 3-торг (ПМ) «Сведения об обороте розничной торговли 

малого предприятия» 
Выборочное обследование  

Квартальная, № ПМ «Сведения об основных показателях деятельности 

малого предприятия» 

Микропредприятия 
Годовая, № МП-микро 1) «Сведения об основных показателях 

деятельности микропредприятия» 
Выборочное обследование  

Индивидуальные предприниматели, 

осуществляющие продажу товаров населению 

вне розничных рынков и ярмарок 

Годовая, № 1-ИП (торговля) «Сведения о деятельности индивидуальных 

предпринимателей в розничной торговле» 
Выборочное обследование  

Годовая, № 1-ИП 1) «Сведения о деятельности индивидуального 

предпринимателя» 
Выборочное обследование 

Граждане и индивидуальные предприниматели, 

осуществляющие продажу товаров населению 

на розничных рынках 

Квартальная, № Б-1 «Блокнот регистрации объемов продажи товаров  

на розничном рынке» 
Выборочное обследование 

1) Кроме периодов проведения сплошного статистического учета субъектов малого и среднего предпринимательства. 

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 

 

Объемы уличной торговли физическими лицами 

вне мест, выделенных на рынках и ярмарках,  

в неустановленных местах (вдоль транспортных 

магистралей, железнодорожных вокзалов, 

около магазинов, рынков и в т.п. местах) 

и нелегальной торговли оцениваются при 

расчете валового выпуска торговли и  

не учитываются при формировании показателя 

«оборот розничной торговли». 

В соответствии с требованиями системы национальных 

счетов оборот розничной торговли организаций 

досчитывается на объемы деятельности,  

не наблюдаемой прямыми статистическими методами, –  

скрытой деятельности. 

ОБЪЕМ СОКРЫТИЯ  

ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ  

представляет собой разницу между 

фактическими объемами оборота розничной 

торговли и его объемом, включенным 

респондентами в статистическую отчетность  

ВЕЛИЧИНА СОКРЫТИЯ  

отражается в процентах и определяется 

как разность между уровнем торговой наценки, 

который, по мнению обследованных руководителей 

торговых организаций, обеспечил  

бы получение необходимой прибыли,  

и сложившимся уровнем торговой наценки 

форма № 1-конъюнктура «Обследование конъюнктуры  

и деловой активности в розничной торговле» 



ОМСКСТАТ 

10 

АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 

ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 

1 
оборот розничной торговли 

торгующих организаций 

2 
оборот розничной торговли  

индивидуальных предпринимателей, 
осуществляющих торговую деятельность 
вне рынков и ярмарок 

3 
объемы продажи товаров 

на розничных рынках и ярмарках 

оборот розничной торговли  

индивидуальных 

предпринимателей  

вне рынков и ярмарок 
 

форма № 1-ИП (торговля) 

оборот розничной торговли 

торгующих организаций 

ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 

объемы продажи товаров 

на розничных рынках 

и ярмарках 
 

формы № 3-рынок, № 3-ярмарка,  

№ Б-1, расчет 

объем сокрытого оборота 

оборот розничной 

торговли организаций, 

не относящихся  

к субъектам малого 

предпринимательства,  

со средней 

численностью 

работников  

до 15 человек 
 

форма № П-5 (м) 

оборот 

розничной 

торговли малых 

предприятий 

(включая микро-

предприятия) 

 
формы № 3-торг 

(ПМ), № ПМ, № МП 

(микро), расчет 

оборот 

розничной 

торговли 

организаций,  

не относящихся 

к субъектам 

малого 

предприни-

мательства 
 

форма № П-1 
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 

Индекс физического 

объема (ИФО)  
отражает совокупное 

изменение товарной 

массы в текущем периоде 

по сравнению  

с предыдущим (базисным) 

периодом и показывает, 

как изменился оборот  

в результате изменения 

только его физического 

объема при исключении 

влияния изменения цен. 

Товарная структура 

оборота розничной 

торговли –  
удельный вес 

(в процентах) товара 

или товарной группы  

в общем объеме 

оборота розничной 

торговли, исчисленный 

исходя из стоимостной 

оценки объема их 

продажи в фактически 

действовавших ценах. 

Макроструктура оборота розничной торговли –  
удельный вес (в процентах) в общем объеме оборота  

розничной торговли: 

-продуктов питания, включая напитки, и табачных изделий, 
-непродовольственных товаров. 

Структура оборота розничной торговли  

по хозяйствующим субъектам – удельный вес  

(в процентах) в общем объеме оборота розничной  

торговли оборота отдельных категорий субъектов, 

осуществлявших розничную торговлю. 

Оборот розничной торговли в расчете  

на душу населения – показатель, исчисляемый  

как отношение оборота розничной торговли к средней  

за период численности населения. Используется  

в сравнительном анализе (региональном, динамическом),  

когда необходимо отразить тенденции уровня потребления 

товаров, исключая влияние фактора размерности. 

Оборот розничных торговых сетей 

Объемы продажи товаров через  

информационно-телекоммуникационную 

сеть «Интернет» 
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 
ОБЩЕСТВЕННОЕ ПИТАНИЕ 

  

Оборот 

общественного 

питания – выручка  

от продажи собственной 

кулинарной продукции  

и покупных товаров без 

кулинарной обработки, 

проданных населению 

для потребления, 

главным образом,  

на месте, а также 

организациям  

и индивидуальным 

предпринимателям  

для организации питания 

различных контингентов 

населения. 

ОБОРОТ 

ОБЩЕСТВЕННОГО 

ПИТАНИЯ  

стоимость кулинарной 

продукции и покупных 
товаров, отпущенных:  

в объеме 

фактической 

стоимости 

питания 

организациями общественного питания организациям 

социальной сферы  

(школам, больницам, санаториям, домам престарелых и т.п.) 

стоимость питания в учебных учреждениях,  

в том числе предоставляемого для отдельных категорий 

учащихся на льготной основе за счет средств бюджета 

работникам организаций  

с последующим удержанием из заработной платы 

на дом по заказам населения 

на рабочие места по заказам  

организаций и индивидуальных предпринимателей  

транспортным организациям  
в пути следования сухопутного, воздушного, водного транспорта 

для обслуживания приемов, банкетов и т.п.  

по абонементам, талонам и т.п.  

в фактических 

продажных 

ценах, 

включающих 

наценку 

общественного 

питания, налог  

на добавленную 

стоимость  

и аналогичные 

обязательные 

платежи 
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ФЕДЕРАЛЬНЫЕ СТАТИСТИЧЕСКИЕ НАБЛЮДЕНИЯ 
ОБЩЕСТВЕННОЕ ПИТАНИЕ 

  

Торгующие субъекты 
Периодичность предоставления и индекс форм федерального 

статистического наблюдения 

Метод федерального  

статистического наблюдения 

Организации, не являющиеся субъектами малого 

предпринимательства (без организаций, средняя 

численность работников которых не превышает 

15 человек) 

Месячная, № П-1 «Сведения о производстве и отгрузке товаров 

и услуг» 
Сплошное наблюдение 

Организации со средней численностью работников 

до 15 человек, не являющиеся субъектами малого 

предпринимательства 

Квартальная, № П-5(м) «Основные сведения о деятельности 

организации» 
Сплошное наблюдение 

Средние предприятия 
Месячная, № П-1 «Сведения о производстве и отгрузке товаров 

и услуг» 
Сплошное наблюдение  

Малые предприятия 

(без микропредприятий) 

Квартальная, № ПМ «Сведения об основных показателях 

деятельности малого предприятия» 
Выборочное обследование  

Микропредприятия 
Годовая, № МП-микро 1) «Сведения об основных показателях 

деятельности микропредприятия» 
Выборочное обследование  

Индивидуальные предприниматели 
Годовая, № 1-ИП 1) «Сведения о деятельности индивидуального 

предпринимателя» 
Выборочное обследование 

1) Кроме периодов проведения сплошного статистического учета субъектов малого и среднего предпринимательства. 
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ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ 

  

АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 

оборот 

общественного 

питания 

индивидуальных 

предпринимателей  

 

 

 

 

 
форма № 1-ИП 

ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ 

оборот 

общественного 

питания малых 

предприятий 

(включая микро-

предприятия) 

 

 

 

формы № ПМ,  

№ МП (микро), расчет 

оборот 

общественного 

питания 

организаций,  

не относящихся 

к субъектам 

малого 

предприни-

мательства 

 

форма № П-1 

оборот общественного 

питания организаций,  

не относящихся  

к субъектам малого 

предпринимательства,  

со средней численностью 

работников  

до 15 человек 

 

 

форма № П-5 (м) 

объем сокрытого оборота 

ИНДЕКС 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ 

ЦЕН  
отчетного периода  

к базисному периоду (%) 

оборот 

общественного 

питания  

ОТЧЕТНОГО 
периода 

ИФО  
оборота  

общественного 

питания (%)  

оборот 

общественного 

питания  

БАЗИСНОГО 
периода 

х 10000 
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ЦЕЛЬ РАЗРАБОТКИ ПОКАЗАТЕЛЯ  

«ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ»  

 
 

ЦЕЛЬ – 
формирование 

официальной 

статистической 

информации, 

используемой 

исключительно для: 

информационной базы для среднесрочного и долгосрочного прогнозов социально-экономического 

развития Российской Федерации в области платного обслуживания населения 
(постановления Правительства Российской Федерации от 14 ноября 2015 г. № 1234 и от 11 ноября 2015 г. № 1218) 

характеристики уровня материального благосостояния населения 

в части потребления различных видов услуг, предоставляемых на возмездной (платной) основе 

информационной базы расчетов конечного потребления услуг домашними хозяйствами  

при определении валового внутреннего продукта страны (фактического конечного потребления  

на территории субъектов Российской Федерации) методом использования доходов 

информационной базы составления баланса денежных доходов и расходов населения 

Для использования 

в иных целях, 

в том числе 

фискальных, 

в качестве 

налогооблагаемой 

базы, показатель 

«Объем платных услуг 

населению» 

не предназначен. 

Официальная статистическая методология 
формирования официальной статистической 
информации об объеме платных услуг населению, 
 

утверждена приказом Росстата от 17 декабря 2021 года № 927 

Путь: https://rosstat.gov.ru 
/ Статистика 

/ Официальная статистика 

/ Платные услуги населению 

/ Методология 

https://rosstat.gov.ru/
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

УСЛУГИ – это результат производственной деятельности, осуществляемой по заказу 

в соответствии со спросом потребителя с целью изменения состояния 

потребляющих единиц (либо состояния самого потребителя, либо принадлежащих 

ему предметов) или содействия обмену продуктами или финансовыми активами.  

изменения  

в интеллекту-

альном состоянии 

отдельных лиц 

изменения  

в физическом  

состоянии 

отдельных лиц 

изменения 

в состоянии  

потребительских 

товаров 

В случае предварительной оплаты заказанной услуги моментом учета является момент окончания оказания услуги. 

Если оплата вносится после окончания оказания услуги, то моментом учета является момент оплаты.  

учет  
платных 

услуг  

строго  
за отчетный 

период  

на основании данных 
первичного учета 

организации 

в фактически действовавших ценах 
реализации с учетом НДС и других 

обязательных платежей 

по моменту 
реализации услуг 

потребителю 

статистический показатель 

«ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ 

НАСЕЛЕНИЮ»  

отражает объем потребления 

населением различных  видов  

услуг,  оказанных  им  за  плату 

= 

денежный эквивалент объема  услуг, оказанных 

резидентами российской экономики (юридическими лицами, 

индивидуальными предпринимателями, самозанятыми, 

нотариусами и адвокатами, учредившими адвокатские 

кабинеты) населению Российской Федерации, а также 

гражданам других государств (нерезидентам), 

потребляющим те или иные услуги на территории 

Российской Федерации 

ПЛАТНЫЕ УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ 
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ УСЛУГ :  

юридические лица  
всех форм собственности 

индивидуальные предприниматели 
(физические лица, осуществляющие 
предпринимательскую деятельность  
без образования юридического лица) 

самозанятые 
(налогоплательщики, применяющие 

специальный налоговый режим  
«Налог на профессиональный доход») 

нотариусы, занимающиеся частной 
практикой, и адвокаты, учредившие 

адвокатские кабинеты, осуществляющие 
адвокатскую деятельность индивидуально 

Стоимость материалов, узлов, деталей, запчастей, 
используемых при оказании платных услуг 
(за исключением материалов заказчиков) 
включается в объем платных услуг, оказанных 
населению.  

Оплата услуг может производиться как самим 
потребителем за оказанную ему или члену  
его семьи услугу, так и работодателем потребителя  
за счет средств прибыли.  

Оплата может осуществляться за наличный расчет 
через кассу организации, либо по кредитным 
карточкам, по расчетным чекам банков,  
по перечислениям со счетов вкладчиков.  

ПЛАТНЫЕ УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ 
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ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 
РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ ПО ВИДАМ 

 ПЛАТНЫЕ УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ – ВСЕГО 

 Бытовые услуги 

 Транспортные услуги 

 Услуги почтовой связи и курьерские услуги 

из них услуги курьерской доставки  

 Услуги телекоммуникационные 

 Жилищные услуги 

 Коммунальные услуги 

 Услуги учреждений культуры 

 Услуги туристских агентств, туроператоров и прочие услуги по бронированию 

и сопутствующие им услуги 

 Услуги гостиниц и аналогичные услуги по предоставлению временного жилья 

 Услуги физической культуры и спорта 

из них услуги фитнес-центров и спортивных клубов 

 Медицинские услуги 

 Услуги специализированных коллективных средств размещения 

 из них услуги санаторно-курортных организаций 

 Ветеринарные услуги 

 Услуги юридические 

 Услуги системы образования 

 Услуги, предоставляемые гражданам пожилого возраста и инвалидам 

 Прочие платные услуги 

из них электронные услуги и сервисы в области информационно-

коммуникационных технологий 

 Ремонт, окраска и пошив обуви 

 Ремонт и пошив швейных, меховых и кожаных изделий, 

головных уборов и изделий текстильной галантереи, 

ремонт, пошив и вязание трикотажных изделий 

 Ремонт и техническое обслуживание бытовой 

радиоэлектронной аппаратуры, бытовых машин и 

приборов, ремонт и изготовление металлоизделий 

 Техническое обслуживание и ремонт транспортных 

средств, машин и оборудования 

 Изготовление и ремонт мебели 

 Химическая чистка и крашение, услуги прачечных 

 Ремонт и строительство жилья и других построек 

 Услуги фотоателье 

 Услуги саун, бань и душевых 

 Парикмахерские и косметические услуги 

 Услуги по аренде, лизингу и прокату 

 из них услуги по аренде и лизингу легковых 

автомобилей  и легких автотранспортных средств 

 Ритуальные услуги 

 Прочие виды бытовых услуг 

ОКПД2 
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ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ 
ФОРМЫ ФЕДЕРАЛЬНОГО СТАТИСТИЧЕСКОГО НАБЛЮДЕНИЯ  

НАЗВАНИЕ ФОРМЫ  ПЕРИОДИЧНОСТЬ РЕСПОНДЕНТЫ 

№ П (услуги)  
«Сведения об объеме платных 

услуг населению по видам»  

месячная 

 

 юридические лица, не относящиеся к субъектам 

малого предпринимательства, средняя численность 

работников которых превышает 15 человек,  

оказывающие платные услуги населению 

 

№ 1-услуги  
«Сведения об объеме  

платных услуг  

населению» 

годовая 

 юридические лица, оказывающие платные услуги 

населению  

 адвокатские образования 
(кроме адвокатов, учредивших адвокатские кабинеты) 

 индивидуальные предприниматели  
(физические лица, осуществляющие предпринимательскую 

деятельность без образования юридического лица),  

оказывающие платные услуги населению 
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ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ 
ДАННЫЕ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ФОРМИРОВАНИИ ПОКАЗАТЕЛЯ 

ежемесячные сведения 

о стоимости реализованных  

населению железнодорожных билетов  

ОАО «РЖД» 

годовая форма  

статистической отчетности 

№ 5-2 «Сведения о финансовом 

обеспечении деятельности нотариусов» – 

данные об объеме платных услуг, 

оказанных населению нотариусами: 

нотариальный тариф, взысканный 

с граждан, за совершение нотариальных 

действий и за оказание услуг правого 

и технического характера 

(Минюст России ) 

годовая форма статистической 

налоговой отчетности  

№ 5-ДДК «Отчет о декларировании 

доходов физическими лицами» – данные 

об объеме платных услуг, оказанных 

населению адвокатами, учредившими 

адвокатские кабинеты (общая сумма дохода, 

заявленная налогоплательщиками 

в представленных актуальных декларациях) 

(ФНС России) 

ежемесячные сведения 

о стоимости реализованных населению 

авиационных билетов  

ПАО «Аэрофлот-Российские авиалинии» 

ПОКАЗАТЕЛЬ «ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ» 

квартальная форма федерального 

статистического наблюдения  

№ 22-ЖКХ (жилище) «Сведения о работе 

организаций, оказывающих услуги в сфере 

жилищно-коммунального хозяйства,  

в условиях реформы» – данные об объеме 

жилищных услуг, оказанных населению ТСЖ, 

ТСН, ЖК, ЖСК (фактически оплачено 

населением); данные об объеме взноса 

на капитальный ремонт общего имущества 

собственников в многоквартирном доме 

(фактически оплачено населением) 

(Росстат)  

ежемесячные данные о сумме доходов 

самозанятых (зарегистрированных 

налогоплательщиков, применяющих 

специальный налоговый режим 

«Налог на профессиональный доход»), 

полученных от физических лиц 

(ФНС России) 
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 

НЕНАБЛЮДАЕМАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

НАБЛЮДАЕМЫЙ 

КРУГ 

объем сокрытия платных услуг населению 

объем платных услуг населению, оказанных юридическими лицами – микропредприятиями 

объем платных услуг населению, оказанных индивидуальными предпринимателями 

и адвокатами, учредившими адвокатские кабинеты 

оценка незарегистрированной деятельности 

оценка неофициальной оплаты услуг 

ОБЩИЙ ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ С УЧЕТОМ ОЦЕНКИ НЕНАБЛЮДАЕМОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

объем платных услуг населению, оказанных юридическими лицами, не относящимися  

к субъектам малого предпринимательства, включая адвокатские образования  

(за исключением адвокатских кабинетов), нотариусами, ОАО «РЖД» и его дочерними 

компаниями, ПАО «Аэрофлот-Российские авиалинии» 

объем платных услуг населению, оказанных юридическими лицами – малыми предприятиями 

(кроме микропредприятий) 

суммы доходов зарегистрированных налогоплательщиков, применяющих специальный 

налоговый режим «Налог на профессиональный доход» (самозанятые) 

ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ 
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
НЕНАБЛЮДАЕМАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В СФЕРЕ УСЛУГ 

Обследование бюджетов домашних хозяйств  

ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ 

Данные ФНС России 
Количество проверок, по которым  

установлены нарушения в организациях и у ИП 

Федеральное статистическое наблюдение 
за заработной платой работников 
Среднемесячная начисленная  
заработная плата работников  
(по видам деятельности, типам предприятия) 

Выборочное обследование рабочей силы 
Численность занятых в неформальном секторе  
экономики (на основной и дополнительной 
работе); из них работают без регистрации  
или оформления документов 

Потребительские расходы домашних хозяйств  

(по Классификатору индивидуального потребления 

домашних хозяйств по целям ) 

1 СКРЫТАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

2 
НЕЗАРЕГИСТРИРОВАННАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

3 
НЕОФИЦИАЛЬНАЯ ОПЛАТА 

УСЛУГ 
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
МЕТОДЫ ОЦЕНКИ НЕНАБЛЮДАЕМОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

ОЦЕНКА СКРЫТОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

Разница между фактическим объемом 

платных услуг населению 

(то есть в действительности оказанных  

и оплаченных услуг) и их объемом, 

включенным респондентами  

в статистическую отчетность. 

Для расчета доли респондентов, 

допускающих отражение в статистической 

отчетности неполных сведений, 

используются данные по форме № 1-ККТ 

«Сведения о результатах контрольной 

работы налоговых органов по применению 

контрольно-кассовой техники и 

использованию специальных  

банковских счетов». 

ОЦЕНКА НЕЗАРЕГИСТРИРОВАННОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

Предполагается, что имеющие 

государственную регистрацию в качестве 

индивидуального предпринимателя  

и не имеющие таковой граждане, 

занимающиеся оказанием населению 

одинаковых видов платных услуг, работают 

с одинаковой производительностью труда.  

Численность занятых в неформальном  

секторе экономики и численность граждан, 

занимающихся оказанием платных услуг 

населению без государственной регистрации  

в качестве индивидуального предпринимателя, 

определяются на основе данных выборочного 

обследования рабочей силы. 

ОЦЕНКА НЕОФИЦИАЛЬНОЙ ОПЛАТЫ УСЛУГ 

Применяется метод сопоставления данных об объеме потребленных населением платных услуг, полученных из разных 

источников: от производителей услуг (на основе федерального статистического наблюдения с досчетами на скрытую 

и незарегистрированную деятельность) и от потребителей услуг (на основе материалов обследования бюджетов домашних 

хозяйств). 

Оценка 

ненаблюдаемой 

деятельности 

по оказанию платных 

услуг населению  

в абсолютном 

выражении 

производится  

по годовым данным,  

в отдельности  

по каждой 

ее составляющей  

и каждому  

виду услуг. 
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
ФОРМИРОВАНИЕ ПОКАЗАТЕЛЯ ЗА ОТЧЕТНЫЙ МЕСЯЦ   

По каждому виду услуг 
рассчитываются 
коэффициенты: 

коэффициент-соотношение 
для определения объема 
платных услуг населению, 

оказанных 
субъектами малого 

предпринимательства 

коэффициент-соотношение  
для определения объема 
платных услуг населению, 

оказанных 
в ненаблюдаемом секторе 

экономики 

Для корректировки коэффициентов индикаторами 

могут выступать следующие факторы: 
 

 деловая активность и потребительские ожидания в сфере услуг; 

 динамика цен на услуги; 

 динамика заработной платы, пенсий, пособий и динамика  

задолженности по их выплате; 

 динамика оборота розничной торговли; 

 вид услуги; 

 уровень отчетной дисциплины; 

 проводимые мероприятия по борьбе с теневой экономикой. 

Индекс физического объема платных услуг населению (ИФО) 

показывает, на сколько увеличился или уменьшился объем платных 

услуг населению в результате изменения только его физического 

объема при исключении влияния ценового фактора.  
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АЛГОРИТМ ФОРМИРОВАНИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ 
ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБЪЕКТИВНОСТИ СТАТИСТИЧЕСКИХ ДАННЫХ 

анализ структуры 

объема платных 

услуг по видам 

объем платных услуг по 

данным текущих обследований 

по форме № П (услуги) 

объем платных услуг 

по годовой форме  

№ 1-услуги  

денежные расходы 

населения 

динамика сопряженных 

показателей 

динамика общего 

объема платных 

услуг населению 

оборот розничной 

торговли 

данные в формах федерального 

статистического наблюдения № 1-услуги, 

№ П (услуги) по показателю «Объем платных 

услуг населению» по видам услуг 

показатели в других формах федерального 

статистического наблюдения 

№ 1-турфирма «Сведения о 

деятельности туристской фирмы» 

№ 1-КСР «Сведения о деятельности 

коллективного средства размещения» 

№ 22-ЖКХ (ресурсы) «Сведения о работе 

ресурсоснабжающих организаций в условиях 
реформы» 

анализ соотношения 

объемов услуг, оказанных 

ИП и организациями 

данные ФНС по применению ККТ 
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СТАТИСТИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ, 
ХАРАКТЕРИЗУЮЩИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК 

  
ОБЪЕКТЫ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ И ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ  

 Магазины 

из них: 

 гипермаркеты 

 супермаркеты 

 специализированные продовольственные магазины 

 специализированные непродовольственные магазины 

 минимаркеты 

 Павильоны 

 Аптеки и аптечные магазины 

 Аптечные киоски и пункты 

 Палатки, киоски 

 

 Общедоступные столовые, закусочные 

 Столовые учебных заведений, 

организаций, промышленных предприятий 

 Рестораны,  кафе, бары 

 количество 

 в них мест 

 площадь зала 

обслуживания 

посетителей 

 количество 

 площадь 

торгового зала 

 количество 

 Складская сеть в организациях розничной торговли  площадь 

 объем 

 количество 

 по видам топлива 
 Автозаправочные станции 

Торговой площадью  

Площадью зала обслуживания посетителей 

и количеством мест в объектах общественного питания   

Торговыми площадями современных форматов 

ОБЕСПЕЧЕННОСТЬ НАСЕЛЕНИЯ 
(на 1000 человек населения) 

Число объектов бытового обслуживания населения, 

оказывающих услуги  

ОБЪЕКТЫ БЫТОВОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ 

Число приемных пунктов бытового обслуживания,  

 принимающих заказы от населения на оказание услуг  

Число розничных рынков и ярмарок 

Число торговых мест 

Фактическое использование торговых мест  

РОЗНИЧНЫЕ РЫНКИ И ЯРМАРКИ 
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ОФИЦИАЛЬНАЯ СТАТИСТИЧЕСКАЯ 

ИНФОРМАЦИЯ 
СРОКИ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ 

оперативные данные -  

ежемесячно, на 19-23 рабочий день 

после отчетного месяца 

ежегодно, на 19-23 рабочий день  

через 3 месяца после отчетного периода 

ежегодно, на 19-23 рабочий день 

через 5 месяцев после отчетного периода 

объем платных услуг населению, 

ИФО  

оборот розничной торговли, 

оборот общественного питания 

ИФО  

ежеквартально, на 19-23 рабочий день  

после месяца, следующего за отчетным периодом 

розничная продажа товаров 

оборот розничной торговли по торговым сетям 

продажа товаров через информационно- 

телекоммуникационную сеть «Интернет» 
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ОФИЦИАЛЬНАЯ СТАТИСТИЧЕСКАЯ 

ИНФОРМАЦИЯ 
В ОТКРЫТОМ ДОСТУПЕ 

 

Статистика 

Инфографика 

Торговля и услуги, 
туризм 

По Омской области 

Статистика 

Официальный Интернет-портал 
Омскстата https://omsk.gks.ru 

Официальная 
статистика 

Торговля, услуги 
населению, туризм 

Базы данных 
БД ПМО 

 

ЕМИСС 

Новости 

Публикации 

https://omsk.gks.ru/
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ОФИЦИАЛЬНАЯ СТАТИСТИЧЕСКАЯ 

ИНФОРМАЦИЯ ПО РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ 
В ОТКРЫТОМ ДОСТУПЕ 

 

официальный Интернет-портал Росстата 

https://rosstat.gov.ru 

 

https://fedstat.ru/ 

Базы данных 

По России в целом, по субъектам Российской Федерации 

Предпринимательство 

Официальная статистика 

Розничная торговля,  
туризм 

Статистика Статистик
а 

1.Федеральная  
служба 
государственной 
статистики 

Ведомства 

1.22. Оптовая и 
розничная торговля 

Единая межведомственная информационно-

статистическая система (ЕМИСС) 

BI-система 

Статистика торговли 

http://bi.gks.ru 

 

Публикации/ Каталог публикаций/ 

Статистические издания 

https://rosstat.gov.ru/
https://fedstat.ru/
http://bi.gks.ru/


ОМСКСТАТ 

30 

Статистика 

Официальная 
статистика 

Платные услуги 
населению 

Официальный Интернет-портал Росстата 

https://rosstat.gov.ru 

 

https://fedstat.ru/ 

Базы 

данных 

ПО РОССИИ В ЦЕЛОМ, 

ПО СУБЪЕКТАМ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

Статистика 

Статисти
ка 

1.Федеральная  
служба государственной статистики 

Ведомства 

1.10. Платные 
услуги 

Единая межведомственная 

информационно-статистическая 

система (ЕМИСС) 

http://bi.gks.ru 

 

BI-система 

Визуализированные 

статистические 

сборники 

ОФИЦИАЛЬНАЯ СТАТИСТИЧЕСКАЯ 

ИНФОРМАЦИЯ ПО ПЛАТНЫМ УСЛУГАМ 
В ОТКРЫТОМ ДОСТУПЕ 

 

https://rosstat.gov.ru/
https://fedstat.ru/
http://bi.gks.ru/
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ОФИЦИАЛЬНАЯ СТАТИСТИЧЕСКАЯ 

ИНФОРМАЦИЯ 
В ИЗДАНИЯХ ОМСКСТАТА 

 

Статистические сборники 

Аналитические записки и обзоры  

Экспресс-информации 


