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ПОКАЗАТЕЛИ СТАТИСТИКИ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН 
Какие показатели рассчитываются? 

Показатели статистики потребительских цен 
формируются на основе данных о потребительских ценах на товары и услуги 

Средняя потребительская цена 

(тариф) на отдельный товар 

(услугу) – представитель – средняя 

величина из уровней цен на товары 

(услуги) в различных организациях 

торговли (сферы услуг) 

Индекс потребительских цен 

(ИПЦ)   

Стоимость условного  

(минимального) набора 

продуктов питания и его 

изменение  

Стоимость фиксированного 

набора потребительских  

товаров и услуг и его 

изменение 

Индекс  

стоимости жизни (ИСЖ)  

формируется под влиянием 

многообразных 

ассортиментных, а также 

территориальных  

сдвигов, сезонных 

колебаний и других 

структурных факторов 

определяется на основе 

единых весов (количества 

продуктов питания по 

видам) и фактических 

средних потребительских 

цен на них по России и 

субъектам РФ 

исчисляется на основе 

единого условно 

потребляемого количества 

товаров и услуг, а также 

фактических средних 

потребительских цен по 

России и субъектам 

используется для 

межрегиональных 

сопоставлений покупательной 

способности населения в 

целом по России и по 

субъектам РФ 

характеризует отношение 

стоимости набора товаров 

и услуг в отдельных 

городах к 

среднероссийскому 

значению и позволяющий 

определить, насколько один 

и тот же установленный 

набор потребительских 

товаров и услуг с едиными 

объёмами их потребления в 

различных городах России 

дороже (или дешевле), чем 

аналогичный набор в целом 

по России 

показывает изменение 

стоимости набора 

определенных товаров  

и услуг 
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5 этап 

Определение источников 

информации о ценах для 

каждого товара (услуги) - 

представителя 

4 этап 

Формирование выборки 

перечней товаров с 

конкретными 

потребительскими 

свойствами  

1 этап 

Формирование выборки 

городов 

ЭТАПЫ НАБЛЮДЕНИЯ ЗА ЦЕНАМИ И РАСЧЕТА ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
Ежегодная часть 

2 этап 
Формирование выборки 

набора товаров (услуг) -

представителей 

6 этап 
Формирование выборки 

базовых организаций 

торговли и сферы услуг 

3 этап 

Определение весов для 

расчета средних цен  

и индексов 

потребительских цен 
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Потребительский набор 
товаров (услуг)-представителей 
(далее-Набор), на основании 
которого осуществляется 
наблюдение за ценами и 
рассчитывается ИПЦ, представляет 
собой единую для всех субъектов 
РФ выборку групп товаров и услуг. 
Товары и услуги для Набора 
определяются централизованно и 
утверждаются нормативно-
правовым актом Росстата. 

Единая централизованная 
выборка 

Важность  
их в потреблении 

Неизменность набора 

Набор остается неизменным в 

течение определенного времени, 

не менее года. 

При этом для различных категорий 

товаров (услуг)-представителей 

оптимальная периодичность 

актуализации может отличаться. 

ФОРМИРОВАНИЕ НАБОРА ТОВАРОВ (УСЛУГ)-ПРЕДСТАВИТЕЛЕЙ 
По каким принципам формируется? 

Представительность 
 

Устойчивое наличие  
их в продаже 

Максимальный охват 

 

с точки зрения отражения динамики 

цен на однородные товары 

на территории большинства 

субъектов РФ 

сбором ценовой информации в 

каждом субъекте РФ всего 

Набора 

Продовольственные товары Непродовольственные товары 

Отбор товаров (услуг)-представителей для регистрации цен производится поэтапно методом направленной выборки.  

В набор включаются: 

Услуги 
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5 этап 

Проверка достоверности 

информации об уровнях 

потребительских цен 

4 этап 

Расчет стоимости 

различных наборов 

потребительских товаров и 

услуг для межрегиональных 

сопоставлений 

покупательной способности 

населения 

1 этап 

Сбор данных  

о ценах и тарифах 

ЭТАПЫ НАБЛЮДЕНИЯ ЗА ЦЕНАМИ И РАСЧЕТА ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
Регулярная часть 

2 этап 
Расчет индексов 

потребительских цен на 

отдельные виды и группы 

товаров и услуг, а также 

сводного ИПЦ 

3 этап 

Расчет средних цен 

(тарифов) на товары  

и услуги 

6 этап 
Анализ и оценка 

полученной информации 
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ИНДЕКС ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ТОВАРЫ И УСЛУГИ 

Индекс потребительских цен – статистический показатель, показывающий 

изменение стоимости набора определенных товаров и услуг. 

стоимость Набора товаров и услуг в ценах отчетного периода  

стоимость Набора товаров и услуг в ценах базисного периода ИПЦ= 

 

х 100% 

 

Нормативная документация для формирования  

индекса потребительских цен и наблюдения за ценами: 
 

- Руководство по регистрации потребительских цен и тарифов на товары и услуги, в котором 

прописаны все правила того, как должны действовать регистраторы в тех или иных случаях. 

Индекс потребительских цен 

применяют в прогнозировании 

различных экономических 

показателей, в бюджетной и 

социальной политике  

(в том числе при расчете пенсий),  

в судебных спорах. Многие 

социальные расходы бюджета 

планируются таким образом, чтобы 

пособия и пенсии росли,  

а не уменьшались в реальном 

выражении (то есть за вычетом 

инфляции). 

 

Данные об ИПЦ используют в своей 

работе Банк России, ФАС, 

различные министерства, а также 

граждане и организации. 

Что это и зачем рассчитывается? 

Источники информации для расчета индекса потребительских цен 

Информационной основой при формировании структуры 

потребительских расходов населения по субъекту 

Российской Федерации являются данные о 

потребительских расходах домашних хозяйств, полученные 

по итогам Выборочного обследования бюджетов домашних 

хозяйств на территории всех субъектов Российской 

Федерации в группировке КИПЦ-ДХ. Удельный вес товара 

(услуги) в потребительских расходах населения 

используется в качестве весов для расчета ИПЦ. 

Средние цены и тарифы  
на товары и услуги 

 Структура  

потребительских  

расходов населения 

Средние потребительские 
цены (тарифы) на 
отдельные виды товаров  
и услуг рассчитываются на 
базе информации, 
собранной в результате 
регистрации цен. 

- Официальная статистическая методология наблюдения за потребительскими ценами  

на товары и услуги и расчету индекса потребительских цен (Приказ Росстата от 15 декабря 2021 

года № 915); 
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ИНДЕКС ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ТОВАРЫ И УСЛУГИ 

*Структура потребительских расходов населения 

 Расчет индивидуального индекса цен на отдельный товар (услугу) - представитель 

(по формуле Джевонса, как средневзвешенное среднее геометрическое соотношений ценовых 

котировок на один и тот же товар (услугу) в двух смежных периодах) 

 Расчет изменений цен (ценовых котировок) 

(отношение цены на товар (услугу) с конкретными потребительскими свойствами в отчетном периоде к цене в предыдущем периоде) 

 Расчет агрегатных индексов цен на отдельные товары (услуги)-представители в целом 

по субъекту Российской Федерации 

(на базе индивидуальных индексов цен на товары (услуги)-представители в отдельных городах и территориальных весов (долей численности населения)) 

= (Индекс цен по городу 1 Х Доля численности населения города 1) + (Индекс цен по городу 2 х Доля численности населения города 2) + … 

 Расчет сводных индексов цен по отдельным подгруппам товаров и услуг,  

по укрупненным группам, а также ИПЦ в целом по субъекту Российской Федерации 

(на базе агрегатных индексов цен на отдельные виды товаров и услуги по субъекту РФ  

и доли расходов на их приобретение в общих потребительских расходах домашних хозяйств) 

 
= (Индекс цен товара-представителя 1 х Удельный вес товара 1 в СПР*)  + (Индекс цен товара-представителя 2 х Удельный вес товара 2 в СПР* ) + … 

  

Сумма удельных весов товаров 

Как рассчитывается ИПЦ? 
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Периодичность и масштаб наблюдения 

Регистрация потребительских цен и тарифов осуществляется: 

На товары и услуги, цены (тарифы) которых 

не подвержены резким изменениям, 

регистрация может быть проведена на один-

пять дней ранее установленного срока. 

Если сроки обеих регистраций совпадают, то 

информация по отдельным организациям 

торговли и сферы услуг, полученная в ходе 

еженедельной регистрации, включается в 

массив информации, собираемой в 

ежемесячном режиме. 

Сколько товаров и услуг наблюдается и с какой периодичностью? 

По сокращенному перечню 

товаров (услуг) - представителей, 

определенному, соответствующим 

приказом Росстата регистрируется 

109 позиций*. 

Ежемесячно – по  
состоянию на конец месяца 

Еженедельно – по 

состоянию на 

понедельник 

По полному перечню товаров (услуг) – 

представителей, утвержденному 

соответствующим приказом Росстата, 

для расчета ИПЦ регистрируется  

566 позиций*. 
Регистрируемая еженедельная ценовая 

информация на товары (услуги) – 

представители должна фиксироваться в 

аналогичных с ежемесячной регистрацией цен 

объектах наблюдения. 

НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ ТОВАРЫ 

ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ ТОВАРЫ 
 

УСЛУГИ 

132 
 

44 
 

297 
 

42 

 

137 
 

23 
 

*В Омской области ежемесячно наблюдается 561 позиция (429 товаров и 132 услуги), еженедельно – 108 (86 товаров, 22 услуги). 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 
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45,0% 

17,0% 

18,0% 

20,0% 

Омская 

область 

Масштаб наблюдения в Омской области 
Сколько цен (тарифов) наблюдается? 

Общее количество наблюдаемых 

ценовых котировок 

Омск 

 

ОМСКАЯ ОБЛАСТЬ 
 

13308 
 

5999 
 

2338 
 

Исилькуль Калачинск Тара 

2362 
 

2609 
 

Ценовая котировка – цена товара, имеющего конкретные 
потребительские свойства, зарегистрированная в определенной 

организации торговли в определенное время непосредственно во 
время личного посещения специалистами 

По каждому товару  

регистрируется  

от 5 до 30 цен 

Населенные пункты,  
в которых проводится наблюдение: 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 
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Омская 

область 

Масштаб наблюдения в Омской области 
Сколько организаций наблюдается? 

Общее количество  

объектов обследования 

Омск 

 

ОМСКАЯ ОБЛАСТЬ 
 

1106 
 

632 

155 
 

Исилькуль Калачинск Тара 

146 
 

173 
 

57% 

14% 

13% 

16% 

Населенные пункты,  
в которых проводится наблюдение: 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 3 ПУБЛИКАЦИЯ ДАННЫХ 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 
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ПУБЛИКАЦИЯ ДАННЫХ 

Официальная статистическая методология наблюдения за потребительскими ценами на товары и услуги и 

расчету индекса потребительских цен размещается в открытом доступе на главной странице официального 

Интернет-сайта Росстата: https://rosstat.gov.ru  

Главная/Статистика/Официальная статистика/Цены, инфляция/Методология/ 

Где находится методология наблюдения? 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 
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ПУБЛИКАЦИЯ ДАННЫХ 

 

 

Сведения о средних потребительских ценах и индексах потребительских цен размещаются в 

в информационном ресурсе «Единая межведомственная информационно-справочная система» (ЕМИСС)  

с главной страницы официального Интернет-сайта Росстата: https://rosstat.gov.ru 

Главная/Статистика/Официальная статистика/Базы данных/ЕМИСС/Ведомства/1. Федеральная служба  

государственной статистики/1.29 «Цены и тарифы»/ 

 

Где посмотреть цены и индексы? 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 
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ПУБЛИКАЦИЯ ДАННЫХ 

 

Сведения о средних потребительских ценах и индексах потребительских цен размещаются в информационном 

ресурсе «BI-СИСТЕМА» на главной странице официального Интернет-сайта Росстата: https://rosstat.gov.ru 

Главная/Статистика/«BI-СИСТЕМА»/ Статистика потребительских цен/ 

 

Где посмотреть цены и индексы? 



Основная палитра 

54/49/148 125/187/252 40/42/46 255/255/255 

Расширенная палитра 

52/111/194 131/131/131 191/191/191 227/104/70 255/169/112 255/215/172 

87/140/123 70/170/152 161/220/188 

Дополнительная расширенная палитра 

156/54/103 172/98/120 208/139/164 222/204/8 208/222/84 230/237/133 

96/55/158 137/108/196 184/158/255 153/28/28 222/49/49 230/176/168 

Разбеленная палитра 

217/216/235 207/232/255 235/235/235 252/223/215 211/245/226 

Палитра для картограмм 

54/49/148 52/111/194 125/187/252 169/211/253 207/232/255 191/191/191 
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ПУБЛИКАЦИЯ ДАННЫХ 

 

С каталогом официальных изданий Омскстата можно ознакомиться на главной странице официального сайта 
Омскстата: https://55.rosstat.gov.ru/katalog  

Главная/Информационные услуги/Каталог публикаций/ 

 

Где посмотреть каталог изданий Омскстата? 


